syntropy’

PROCES VERBAL DE CONTRAVENTIE - WEBSTOCK 2026

Brake the
Copy Rules

Proces verbal pentru un copy care
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INTREBAREA DE LA CARE PORNI M

Cum supravietuieste un copywriter
cand Al-ul scrie textul mai repede
decat s-a gandit el la un headline?



MAI RAPID. MAI USOR. MAI ACCESIBIL. DOAR CA...

Cand elimini greseala, elimini si drumurile
pe care te-ar fi dus.

)
® — @
\ .
-®
Cu Al: optimizezi din prima ruta cu care ai pornit. Cu greseli: zeci de rute. Multe se infunda. Unele
Un singur drum, direct. deschid usa catre alte idei.

St asta a dus la prima regula noua din copywriting.



Un copywriter
scrie texte.

..deocamdata.



FISA POSTULUI

@
Un copywriter bun
@ @ @
scrie idel
Un copywriter foarte bun scrie idei si moduri diferite de
implementare

Unde crezi ca se afla AI-ul aici?



reguli pe care le respectam
toti.

St cum le incalcam.



CONTRAVENTIA NR. 01 - REGULA: 01 02 03 04 05 06 07

»Scrie adaptat la specs. Foloseste Al
tools”

Creative fatigue $Sameness advertising




Al-ul este un instrument
minunat Tn mainile celor
care il folosesc cu
discernamant. Dar procesul
creativ ar trebui sa
porneasca de la propriile
idei, de la oamenii si
povestile care dau
identitate unui brand.

)ropria inteligenta cu
nta artificiala.




CONTRAVENTIA NR. 01 - CUM O iNCALCI 01

Ideea ta intra prima.
Nu promptul.

Al slop apare cand generarea ia locul procesului de gandire a ideilor.

Daca vret sa atragt atentia, ofera-le oamentlor ceva ce n-au vazut deja la tott
cetlalt.
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CONTRAVENTIA NR. 02 - REGULA 02

»Fii atent la trenduri si include-le si
tu.”

Melodia trendy. Contextul care arde. Fii relevant.

Cate branduri au strigat ’dame un grrr....”?!
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PROBA Relevanta a ajuns un set de W

reguli care tot apare.

Acelasi sunet, acelasi format, acelasi hook, la fiecare brand.
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Toata lumea stie cum se face.



CONTRAVENTIA NR. 02 - CUM O iNCALCI 02

Nu exact asta nu faceau creativii?

Internetul a devenit un teren de joaca in care toata lumea se muleaza.
Contextul il folosesti. Ideea ramane a ta.

‘ Nu te mula pe terenul de joaca. Schimba-1.
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INTREBARE PENTRU SALA - INAINTE DE CONTRAVENTIA NR. 03

Cati dintre voi cred ca primesc
si brief-uri bune?

Ridicatt mana.
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CONTRAVENTIA NR. 03 - REGULA 03

»Respecta brief-ul. Copy-ul vine la
final.”

PROBA 80% dintre marketeri zic ca scriu
brief-uri bune. 10% dintre agentii
sunt de acord.

BetterBriefs Project, 2021
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CONTRAVENTIA NR. 03 - CUM O iNCALCI

Toate brief-urile
sunt gresite.

Rescrie brief-ul intr-o fraza si adu copy-ul in strategie de la inceput.

‘ Fu1 problem finder, nu doar problem solver.
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CONTRAVENTIA NR. 04 - REGULA 04

»Fa zgomot: provoaca si urla mai
tare.”

PROBA ,Rage bait”: cuvantul anului
2025. Folosit de 3 ori mai des
intr-un singur an.

Oxford University Press, Word of the Year 2025
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CONTRAVENTIA NR. 04 - CUM O iNCALCI 04

De ce sa adaugi zg¢omot la zE€omot?

‘ click bait, rage bait, orice bait e promovare teftina non-brand
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CONTRAVENTIA NR. 04 - CUM O iNCALCI
@ @
la o pozitie.
@ @ N @ L " 4
Si taci cand toti urla.
Patagonia, ,Don’t Buy This Jacket”, Black Friday 2011. O reclama care le

cerea oamenilor sa nu cumpere, de la un brand care chiar credea ce
spunea despre consum.

Controversa e efectul secundar al unet pozitit reale.
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CONTRAVENTIA NR. 05 - REGULA 05

»Construieste continut in jurul
cerintelor platformei.”

Stam totii cu ochii pe ce aduce mai mult reach si engagement organic, la ultimul update
de la Google sau ce vor LLM-urile
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E
n Al MERG
PROBA 150 de secunde pe un ecran in W

2004. Azi, 47.

Gloria Mark, UC Irvine, Attention Span (2023)
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CONTRAVENTIA NR. 05 - CUM O iNCALCI

Invati regulile platformei, apoi pune-le in
serviciul unei idei proprii.

Totul este adaptat la date. Si, in proces, am uitat de oameni. De emotii, de apropiere, de
sentimentul ca un mesaj ne atinge.

‘ We're becoming robots watching robots. We feel less and react more.
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S1I ACUM, SOLUTIA:

Relevanta.
Audienta.
Comunicare.
Media.

Le stim pe de rost. Tocmat de aceea nu mat decid nimic.




2 Km

Pe jos. La pranz. Nu doar in
weekend.

Cam 25 de minute prin oras. Vezi cum vorbesc oamenii, ce-i
enerveaza, la ce stau la coada, ce poarta cand ploua.

Mai multa relevanta decat orice studiu de social media.



Pentru ca Al-ul n-a mers
niciodata doi kilometri prin oras
la pranz.



ANEXA LA PROCESUL VERBAL - 3 DOSARE

Ce nu stie Al-ul.

Sa gandeasca idei care par sa fi venit din trairile cuiva.

Pentru ca un copywriter bun nu scrie doar texte, ci scrie idei.



DOSARUL 1/ 3

BURGER KING - MOLDY WHOPPER - 2020

Nu stie ca poti arata ca
un burger e natural
lasandu-l sa
mucegaiasca.

REGULA INCALCATA

Fa ca liderii din categorie. Toti arata burgerul perfect.
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DOSARUL 2/ 3

NOKIAN TYRES - 2015

Nu stie ca poti vinde
cauciucuri de

iarna oprindu-i pe
oameni la timp

din gafele vietii.

REGULA INCALCATA

Vorbeste profesionist. lar trendul (,The Dress”) l-a facut al lui.
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PROCESUL NOSTRU CREATIV

Asa incalcam regulile in fiecare luna.

01

Audit de
prezenta

Brand awareness, stil
de comunicare,
diferentiatori,
probleme, vocea
brandului.

BRAKE THE COPY RULES -

02

Subculturi

Le gasim cu un
instrument Al
propriu. ldeile, cu
mintea noastra.

03
Strategie

Porneste de la ideile
noastre.

04
Creatie

Trece testul cu logo-
ul acoperit.

PROCESUL NOSTRU CREATIV

05

Implementare

Un Al tool propriu
auditeaza lunar unde
suntem in plan.




UNDE STA AlI-UL

Folosim Al in tot procesul, inclusiv

instrumente construite intern pentru
colectarea datelor.

Dar... strategia s creativul pornesc de la 1detle noastre.
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DOVADA - SYNTROPY PENTRU KEUNE

Par puternic. La fel ca tine.

Femeile acopera stresul, mereu, in tacere. Doar parul refuza sa

KEUNE

PR ascunda.

PUT ERINIE Un quiz de 2 minute, simtit ca o discutie cu un hairstylist. Amplificat
LA FEL CA de cinci creatoare.

TINE.

1000+ 1,11

- quiz-uri completate vizualizari
comentarii distribuiri

BRAKE THE COPY RULES - PROCESUL NOSTRU CREATIV - DOVADA



DE CE LUCRAM ASA

Prefer 10 greseli ieftine care ma duc la un
creativ care converteste decat 10 idei
medii, care depind doar de cat de mare e
bugetul.
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Un copywriter scrie texte.

Un copywriter bun scrie idei.

Unul foarte bun stie sa si
implementeze ideile bune, ca sa
fie si mai bune.
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Multumesec.

Nicoleta Bujor

FONDATOR SYNTROPY

Cu suflet de copywriter s1 strateg in
comunicare.
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